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Con fundamento en lo establecido por el artículo 3° de la Ley Federal del Derecho de Autor, el presente certificado ampara
única y exclusivamente la obra original Literaria.

Con fundamento en lo establecido por el artículo 14 fracción I de la Ley Federal del Derecho de Autor, no es objeto de
protección como derecho de autor: las ideas en sí mismas, las fórmulas, soluciones, conceptos, métodos, sistemas,
principios, descubrimientos, procesos e invenciones de cualquier tipo.

Con fundamento en lo establecido por el artículo 14 fracción VI de la Ley Federal del Derecho de Autor, no es objeto de
protección como derecho de autor: los simples formatos o formularios en blanco para ser llenados con cualquier tipo de
información, así como sus instructivos.

Para los efectos de los artículos 13, 162, 163 fracción I, 164 fracción I, y demás relativos de la Ley Federal del
Derecho de Autor, se hace constar que la OBRA cuyas especificaciones aparecen a continuación, ha quedado
inscrita en el Registro Público del Derecho de Autor, con los siguientes datos:

CASTILLO SALAS CARLOS ALBERTO
CEBALLOS GRAJALES IVAN DE JESUS
CULEBRO CASTILLO KARINA
GALVAN SARABIA ANABEL
GAZCA HERRERA LUIS ALEJANDRO
GÓMEZ JIMÉNEZ SUZEL
SOTO OJEDA GABRIEL ARTURO
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Con fundamento en lo establecido por el artículo 168 de la Ley Federal del Derecho de Autor, las inscripciones en el registro
establecen la presunción de ser ciertos los hechos y actos que en ellas consten, salvo prueba en contrario. Toda
inscripción deja a salvo los derechos de terceros. Si surge controversia, los efectos de la inscripción quedarán suspendidos
en tanto se pronuncie resolución firme por autoridad competente.
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El presente certificado se expide con fundamento en el Decreto por el que se reforman, adicionan y derogan diversas
disposiciones de la Ley Orgánica de la Administración Pública Federal, así como de otras leyes para crear la Secretaría de
Cultura, publicado el 17 de diciembre de 2015 en el Diario Oficial de la Federación; artículos 26 y 41 Bis, fracción XVIII de la
Ley Orgánica de la Administración Pública Federal; artículos 2, 208, 209 fracción III de la Ley Federal del Derecho de Autor;
artículo 69-C de la Ley Federal de Procedimiento Administrativo, de aplicación supletoria de acuerdo con lo establecido por
la Ley Federal del Derecho de Autor en su artículo 10; artículo 84 de la Ley General de Mejora Regulatoria; artículos 2,
apartado B, fracción IV, 26 y 27 del Reglamento Interior de la Secretaría de Cultura; artículos 103 fracción IV y 104 del
Reglamento de la Ley Federal del Derecho de Autor; artículos 1, 3 fracción I, 4, 8 fracción I, 9, 16 y 17 del Reglamento
Interior del Instituto Nacional del Derecho de Autor; ACUERDO por el que se establecen los Lineamientos para el uso de la
Firma Electrónica Avanzada en los actos y actuaciones de los servidores públicos del Instituto Nacional del Derecho de
Autor, publicado en el Diario Oficial de la Federación el 19 de mayo del año dos mil veintiuno; y Acuerdo por el que se
establecen las reglas para la presentación, substanciación y resolución de las solicitudes de registro de obras, fonogramas,
videogramas y edición de libros en línea ante el Instituto Nacional del Derecho de Autor, publicado el 8 de diciembre de
2021 en el Diario Oficial de la Federación.

JESÚS PARETS GÓMEZ

EL DIRECTOR DEL REGISTRO PÚBLICO DEL DERECHO DE AUTOR

Ciudad de México, a 22 de agosto de 2022

Número de Registro: 03-2022-082214292300-01

El presente documento electrónico ha sido firmado mediante el uso de la firma electrónica avanzada por el servidor público
competente, amparada por un certificado digital vigente a la fecha de su elaboración, y es válido de conformidad con lo
dispuesto en los artículos 7 y 9, fracción I, de la Ley de Firma Electrónica Avanzada y artículo 12 de su Reglamento.
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A fin de comprender el sistema de

1.1
 

protección de la propiedad industrial 
en México, resulta necesario precisar 
que dicho sistema forma parte de la 
denominada propiedad intelectual, la 
cual no es otra cosa que el conjunto 
de derechos que otorga el Estado a las 
personas respecto de las creaciones 
producto de su intelecto. 

La propiedad intelectual, comprende 
esencialmente tres categorías: (1) los 
derechos de autor y derechos conexos, 
(2) los derechos de obtentor y (3) los
derechos de propiedad industrial. Los
derechos de autor y derechos conexos, se
reconocen respecto de la creación de las
obras literarias y artísticas, competencia
del Instituto Nacional de Derechos de
Autor (INDAUTOR); los derechos de
obtentor se reconocen respecto de
mejoras a variedades vegetales, a través
del Servicio Nacional de Inspección y
Certificación de Semillas (SNICS), mientras
que a través de los derechos de propiedad
industrial se protegen dos grandes rubros
de creaciones: los Signos Distintivos y las
invenciones, siendo competencia del IMPI.

¿CÓMO  PROTEGER LA 
PROPIEDAD INTELECTUAL 
EN MÉXICO?

El Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial es un Organismo 
público descentralizado con la facultad legal de otorgar o rechazar 
el título de propiedad de marcas y patentes. 

La Propiedad Industrial se refiere a todas aquellas creaciones 
realizadas por la mente humana, las cuales son registradas ante el 
IMPI, quien otorga el derecho a una persona física o moral sobre 
un signo distintivo (marca) o una invención.

Ley de la Propiedad 
Industrial

Invenciones:
• Patentes
• Modelos de utilidad
• Diseños Industriales
• Esquemas de 
Trazados de Circuitos 
Integrados

Signos Distintivos:
• Marcas
• Marcas colectivas
• Avisos Comerciales
• Nombres 
Comerciales
• Denominaciones de 
Origen

Ley Federal del 
Derecho de autor.

Obras:
• Literarias
• Musicales
• Dramáticas
• Danza
• Pictoricas o de 
dibujo
• Escultoricas o de 
carácter plástico
• Caricatura o 
Historieta
• Arquitectónicas
• Cinematográficas u 
Audiovisuales
• Programas de radio o 
televisión
• Programas de 
Cómputo
• Fotográficas
• De arte aplicado

Ley de Variedades 
Vegetales y 
Ley Federal de 
Producción, 
Certificación de 
Semillas

Derechos de 
obtenedor:

• Semillas
• Variedades 
Vegetales
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¿QUÉ ELEMENTOS DEBO 
CONSIDERAR  EN EL 
PROCESO DE FIJACIÓN 
DE PRECIOS?

Persona Fisica Persona Moral

¿Qué se puede registrar?

Las invenciones se protegen mediante las 
patentes, y los registros de modelos de 
utilidad, de diseños industriales y esquemas 
de trazado de circuitos integrados, en 
tanto los Signos Distintivos se protegen 
mediante las marcas, avisos y nombres 
comerciales y las denominaciones de 
origen.

Los Signos distintivos (marcas) pueden 
definirse como todo signo perceptible por 
los sentidos y susceptible de representarse 

de manera que permita determinar el 
objeto claro y preciso de la protección, que 
distinga productos o servicios de otros de 
su misma especie o clase en el mercado.

Las Invenciones son todas aquellas 
creaciones humanas que permiten 
transformar la materia o la energía 
que existe en la naturaleza, para su 
aprovechamiento por el hombre y 
satisfacer sus necesidades concretas.
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En este manual nos centraremos en los signos distintivos y 
especialmente las marcas, sin embargo, es importante saber la 
diferencia entre cada uno de estos elementos:

Nombre comercial: El nombre comercial 
es aquél que identifica a una empresa o 
establecimiento industrial, comercial o 
de servicios. La protección abarca la zona 
geográfica de la clientela efectiva de la 
empresa o establecimiento al que se 
aplique el nombre comerciale (Guía del 
usuario para el Registro de Marcas, Avisos 
y Publicación de Nombres Comerciales, 
pp. 16).

Ejemplo:
CB LA CASA DEL BROQUEL
TAQUERÍA EL JAROCHO 
PUNTO SANO 

Cabe mencionar que el nombre 
comercial debe estar desprovisto de 
diseño o tipografía estilizada (Guía 
del usuario para el Registro de Marcas, 
Avisos y Publicación de Nombres 
Comerciales, pp. 16).

Aviso Comercial: Se considera aviso 
comercial a las frases u oraciones que 
tengan por objeto anunciar al público 
establecimientos o negociaciones 

comerciales, industriales o de servicios, 
productos o servicios, para distinguirlos de 
los de su especie. Los avisos comerciales 
se pueden constituir de letras o palabras, 
así como aquellos signos ortográficos que 
auxilien a su correcta lectura (Guía del 
usuario para el Registro de Marcas, Avisos 
y Publicación de Nombres Comerciales, 
pp. 16).

Ejemplos:
- RECUÉRDAME
- LA CAMPEONA DE LOS PRECIOS
BAJOS
- VITACILINA, ¡AH QUÉ BUENA
MEDICINA!
- TODO MÉXICO ES TERRITORIO 
TELCEL
- A QUÉ NO PUEDES COMER SOLO
UNA

Marca: Todo signo perceptible por los 
sentidos y susceptible de representarse de 
manera que permita determinar el objeto 
claro y preciso de la protección, que 
distinga productos o servicios de otros de 
su misma especie o clase en el mercado 
(Guía del usuario para el Registro de 
Marcas, Avisos y Publicación de Nombres 
Comerciales, pp. 12).

WALLMART
No de registro:

677643
Fecha de

concesión:
31/10/2000

Clase 35
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Las marcas por su variedad pueden 
categorizarse en tres clasificaciones:

Marcas de diseño tradicional
es todo elemento perceptible por 
el sentido de la vista, es decir, letras, 
números, conjunto de colores, palabras, 
dibujos o imágenes, símbolos y formas 
tridimensionales (como la forma distintiva 
de un envase) o una combinación de 
éstos (Guía del usuario para el Registro de 
Marcas, Avisos y Publicación de Nombres 
Comerciales).

Marca Nominativa. 
Las marcas nominativas son aquéllas 
que identifican un producto o servicio 
a partir de una denominación; pueden 
constituirse de letras, palabras o números 
y contener signos ortográficos que auxilien 
a su correcta lectura. Se conforman por 
elementos literales, así como por una 
o varias palabras desprovistas de todo 
diseño. El solicitante se reserva el uso en 
cualquier tipo o tamaño de letra (Guía del 
usuario para el Registro de Marcas, Avisos 
y Publicación de Nombres Comerciales).
 

Marca Innominada.
Las marcas innominadas son aquéllas que 
identifican un producto o servicio y se 
constituyen a partir de figuras, diseños o 
logotipos desprovistos de letras, palabras 
o números (Guía del usuario para el 
Registro de Marcas, Avisos y Publicación 
de Nombres Comerciales).

Marca Tridimensional.
Las marcas tridimensionales son los 
envoltorios, empaques o envases. 
Cualquier forma o presentación de los 
productos en sus tres dimensiones: alto, 
ancho y fondo. Deben estar desprovistas 
de palabras o dibujos, es decir, sin 
denominación ni diseños (Guía del 
usuario para el Registro de Marcas, Avisos 
y Publicación de Nombres Comerciales).

Marca Mixta
Las marcas mixtas se constituyen de la 
combinación de cualquiera de los tipos de 
marcas anteriores, por ejemplo: 

• Denominación y Diseño

• Denominación y forma 
tridimensional.

• Diseño y forma tridimensional. 

• Denominación, diseño y forma
tridimensional (Guía del usuario para 
el Registro de Marcas, Avisos y Publica-
ción de Nombres Comerciales).
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Marcas no tradicionales
Marcas no tradicionales pueden ser: 
sonidos, hologramas, olores o la serie 
de características que componen toda 
la apariencia de un producto o de un 
establecimiento (esto se conoce como 
imagen comercial) (Instituto Mexicano de 
la Propiedad Industrial).

• Signos holográcos.- debe representarse 
en un ejemplar que contenga una sola 
vista de la imagen que representa al 
signo, misma que debe coincidir con la 
descripción (Instituto Mexicano de la 
Propiedad Industrial). 

• Los sonidos.- se puede conformar por 
sonidos musicales, sonidos existentes 
en la naturaleza o producidos por 
máquinas u otros dispositivos creados 
por el ser humano (Instituto Mexicano 
de la Propiedad Industrial).

 

• Los olores.- Su representación puede 
consistir en una descripción escrita 
del olor, de manera que transmita 
a una persona la información 
exacta y necesaria para identificar 
adecuadamente la marca y no se 
permita confusión (Instituto Mexicano 
de la Propiedad Industrial). 

• Imagen comercial (trade dress).- debe 
presentarse una descripción detallada 
de la presentación visual del producto, 
incluyendo formas, presentación, 
colores, texturas, entre otros (Instituto 
Mexicano de la Propiedad Industrial).

Por su uso o registro:

Marca certificada (denominación de 
origen): Distingue productos y servicios 
cuyas cualidades u otras características han 
sido certificadas por su titular, tales como: 
Los componentes de los productos; las 
condiciones bajo las cuales los productos 
han sido elaborados; la calidad, procesos 
u otras características de los productos o 
servicios
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Es aquella que se constituye por los mismos elementos que una 
marca, y además tiene las siguientes características:
• La solicitan asociaciones o sociedades de productores, fabricantes
o prestadores de servicios legalmente constituidas (Guía del usuario
para el Registro de Marcas, Avisos y Publicación de Nombres
Comerciales, PP. 15).
• El registro de marca colectiva sirve para distinguir en el mercado,
los productos o
servicios de sus miembros respecto de los productos o servicios
de terceros (Guía del usuario para el Registro de Marcas, Avisos y
Publicación de Nombres Comerciales, PP. 15).
• El uso está sujeto a las reglas que determine la asociación o la
sociedad.
• El uso está reservado a los miembros de la asociación o sociedad
civil (Guía del usuario para el Registro de Marcas, Avisos y Publicación 
de Nombres Comerciales, PP. 15).

MARCA COLECTIVA

TARIFAS

Marca Colectiva Presentación física de Marca y Aviso 
Comercial y Nombre Comercial 

Presentación física de marcas: de sonido, de olor, signos 
holográcos e imagen comercial 

Presentación Marca en línea de: Marca Aviso comercial y 
Nombre comercial 

*IVA incluido • Vigencia de 10 años

$3,126.41* 

$2,813.77* 

$2,813.77* 
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1.4
1

COMO REGISTRAR 
UNA MARCA Y MARCA 
COLECTIVA

1. Identificar el
signo a registrar

2. Conocer la
clasificación
los productos
o servicios que
quiero distinguir

3. Realizar una
búsqueda de
anteriores
registrarles
(opcional)

4. Hacer la solicitud
de registro en línea
o física.

PASOS:

Paso 1: Identificar el signo a 
registrar
En este caso, nos centraremos en el 
registro de marca colectiva, por lo cual el 
primer paso puede dividirse en tener a la 
mano dos elementos básicos:

Tener el archivo de la imagen a registrar 
(impresa en caso de realizar el trámite de 
manera física o digital para hacerlo de 
manera remota)
Tener claro los requisitos para acceder 
a este tipo de registro (estos requisitos 
aplican tanto para el proceso en línea 
como para el proceso de forma física) 

Requisitos:

• Solicitud de registro o publicación de
Signos Distintivos (obligatorio). Forma
oficial: IMPI-00- 001 (Guía del usuario
para el Registro de Marcas, Avisos y
Publicación de Nombres Comerciales, PP.
38).

• Cubrir el pago necesario

• Acta constitutiva.- Es el documento
necesario para la formación legal de una
organización o sociedad expedido por un 
notario público; debe contener los datos
fundamentales como son: razón social,
nacionalidad, objeto de la asociación, sus
actividades y estar debidamente firmada
por quienes serán sus integrantes.
Este documento es obligatorio para la
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presentación de la solicitud de Registro de Marca 
Colectiva y debe presentarse en original o copia 
certificada (Guía del usuario para el Registro 
de Marcas, Avisos y Publicación de Nombres 
Comerciales, PP. 38). 
• Reglas de uso.- Es un convenio mediante el cual
los solicitantes establecen las reglas sobre el uso
de su signo distintivo, licencia (en caso de marca
o aviso comercial) y transmisión de derechos (en
caso de marca, aviso o nombre comercial); debe
señalarse la limitación de productos o servicios,
qué ocurriría en caso de cancelación del
signo distintivo y la representación común, de
conformidad con los artículos 116 de la LPI y 58
del RLPI. Este documento es obligatorio para la
presentación de la solicitud de Registro de Marca 
Colectiva o cuando se solicita en copropiedad
un Registro de Marca, Aviso o Publicación de
Nombre Comercial (Guía del usuario para el
Registro de Marcas, Avisos y Publicación de 
Nombres Comerciales, PP. 38).

Paso 2: Conocer la clasificación los 
productos o servicios que quiero 
distinguir

Ubicar la clase de productos o servicios 
en la cual se registrará la marca. Para ello 
debemos utilizar la herramienta “Clasniza” 

La Ley de la Propiedad Industrial establece 
que cada producto o servicio se clasificará 
en virtud del Arreglo de Niza relativo a la 
Clasificación Internacional de Productos 
y Servicios para el registro de marcas 
(Clasificación de Niza), tratado internacional 
del que México forma parte desde el año 
2001. El Clasificador Internacional de 
Productos y Servicios para el registro de 
marcas, es la herramienta que se utiliza 
para realizar una correcta clasificación de 
productos y servicios; se divide en 45 clases, 
de la número 1 a la 34 es para productos, 
de la 35 a la 45 es para servicios (Guía del 

usuario para el Registro de Marcas, Avisos 
y Publicación de Nombres Comerciales, PP. 
20).

Para clasificar el producto o servicio que 
pretenda distinguir con una marca o 
aviso comercial, es necesario conocer los 
siguientes conceptos:

• Los productos son bienes o artículos
que serán identificados por la marca,
la marca colectiva o el aviso comercial,
tales como: bicicletas, bolígrafos,
computadoras (Guía del usuario para el
Registro de Marcas, Avisos y Publicación 
de Nombres Comerciales, PP. 20).

• Los servicios son actividades que se
realizan para el beneficio de alguien
más, tales como un servicio de renta de
automóviles, preparación de campañas
de publicidad, construcción de bienes
inmuebles (Guía del usuario para el
Registro de Marcas, Avisos y Publicación 
de Nombres Comerciales, PP. 20).

• El giro comercial es la actividad
económica que desarrolla una empresa
o establecimiento industrial, comercial
o de servicios y que será identificado
por el nombre comercial. Si bien la
Clasificación Internacional no aplica
para el nombre comercial, es importante 
conceptualizar el giro comercial para
saber qué distingue (Guía del usuario
para el Registro de Marcas, Avisos y
Publicación de Nombres Comerciales,
PP. 20).

.Por lo cual debes identificar a que clase 
perteneces y registrar el número de la 
clase a la que pertenezcas.
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A continuación se muestran los Títulos de las 45 clases que exis-
ten actualmente:

TÍTULOS DE LAS CLASES:
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Para realizar una correcta clasificación en su solicitud no olvide 
consultar:

• El Clasificador Internacional de productos y servicios, las 
observaciones generales y notas explicativas ahí contenidos;
• La Lista complementaria de productos y servicios; y
• El Acuerdo por el que se dan a conocer los criterios de 
interpretación y aplicación de la Clasificación del Arreglo de Niza 
relativo a la Clasificación internacional de productos o servicios 
para el registro de las marcas, en la presentación y examen de las 
solicitudes de Signos Distintivos ante el Instituto Mexicano de la 
Propiedad Industrial (Guía del usuario para el Registro de Marcas, 
Avisos y Publicación de Nombres Comerciales, PP. 26).

Para consulta de lo anterior, puede acceder a los siguientes 
enlaces:
http://clasniza.impi.gob.mx/
http://www.gob.mx/cms/uploads/attachment/file/94310/Lista_
Complementaria_Dic15.pdf
http://www.gob.mx/cms/uploads/attachment/file/96471/
Acuerdo_Criterios_IMPI092012.pdf

Si desea más información sobre clasificación podrá realizar su 
consulta al siguiente correo
electrónico: clasificacionmarcas@impi.gob.mx (Guía del usuario 
para el Registro de Marcas, Avisos y Publicación de Nombres 
Comerciales, PP. 26).
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3
Paso 3: Realizar una búsqueda de 
anteriores registrarles (opcional)
El IMPI pone a disposición el Servicio de 
Información de Antecedentes Registrales, 
el cual consiste en dos tipos de búsqueda: 

• Búsqueda fonética. 
Permite conocer si una denominación es 
idéntica o similar en grado de confusión 
a otra que esté en trámite o registrada 
(Guía del usuario para el Registro de 
Marcas, Avisos y Publicación de Nombres 
Comerciales, PP. 35). Esta búsqueda puede 
realizarse para:

• Registro de marca con denominación. 
(Nominativa o mixta). 
• Registro de Aviso Comercial. 
•Publicación de Nombre comercial

• Búsqueda figurativa. 
Permite conocer si un diseño es idéntico 
o similar en grado de confusión a otro 
que esté en trámite o registrado (Guía del 
usuario para el Registro de Marcas, Avisos 
y Publicación de Nombres Comerciales, PP. 
36). Esta búsqueda puede realizarse para: 

• Registro de marca con diseño (mixta o 
innominada). 

Para hacer uso del servicio de búsqueda 
figurativa, debe darse de alta como usuario 
en la opción “Búsqueda figurativa”, dentro 
de MARCANET, ingresar el archivo del 
diseño (.jpg, .png, .gif ) y la clase a la que 
pertenecen los productos o servicios que 
desea proteger con su signo distintivo; el 
resultado es inmediato (Guía del usuario 

RESULTADOS de tu búsqueda
Solo son informativos pero

son útiles para tomar una mejor
decisión antes de presentar una

solicitud de marca

¿Para qué tengo que hacer una 
búsqueda?

Antes de iniciar tu trámite de
registro de marca debes

asegurarte que ésta NO sea
igual NI se parezca a otra en

trámite o registrada.

para el Registro de Marcas, Avisos y 
Publicación de Nombres Comerciales, PP. 
36). 

La búsqueda de antecedentes registrales 
es opcional ya que no se considera un 
trámite previo a la solicitud de registro 
o publicación de Signos Distintivos; sin 
embargo, es recomendable realizarla, 
ya que el resultado puede identificar 
posibles impedimentos al signo distintivo 
propuesto a registro (Guía del usuario para 
el Registro de Marcas, Avisos y Publicación 
de Nombres Comerciales, PP. 35).

La búsqueda puedes realizarla en:
https://acervomarcas.impi.gob.

mx:8181/marcanet/
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4
Paso 4: Hacer la solicitud de registro 
en línea o física.

En linea:
Marca en línea también ofrece la 
posibilidad de llenar la solicitud, imprimir 
dicha solicitud, generar el pago en el 
Portal de Pagos y Servicios Electrónicos 
del IMPI y presentar la documentación 
ante la ventanilla del Instituto, oficina 
regional, delegación o subdelegación de 
la Secretaría de Economía de su estado.

Conoce “Marca en línea”

• Registrarse en el Portal de Acceso a 
Servicios Electrónicos (Tu cuenta PASE)
• Contar con CURP, o en su caso, e.firma. 
Esta última debe ser válida, vigente y no 
revocada, expendida por el Servicio de 
Administración Tributaria (SAT) a nombre 
de la persona física que se registre en Tu 
cuenta PASE.
• Leer y aceptar los lineamientos y 
condiciones de uso de Marca en Línea

Requisitos técnicos

• En caso de utilizar e.firma, intalar o 
actualizar software de JAVA versión 8 
o superior. Si firmas con CURP, no es 
necesario.
• Visor de documentos de archivos PDF.
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1.5CONSIDERACIONES
ADICIONALES

¿Pueden 
coexistir dos 
marcas con 

el mismo 
nombre?

La ley establece un proceso de 
respuesta de hasta 6 meses para el 

IMPI

Diferencias   
entre un 
Nombre

Comercial y una 
Marca

MARCA
• Una marca te brinda
protección a nivel
nacional.
• NO debes de presentar
la fe de hechos.
• El negocio puede estar o
NO operando.

NOMBRE COMERCIAL
• Protección a kilómetros a la
redonda y clientes efectivos.
• Debes de presentar la fe de
hechos.
• El negocio debe estar
operando.

Clase 44: Servicios Veterinarios Clase 16: Gomas de Borrar
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Beneficios de registrar o publicar un 
signo distintivo. 

Los Signos Distintivos pueden usarse en 
el mercado sin estar registrados ante el 
Instituto; sin embargo, cuando las marcas, 
marcas colectivas y avisos comerciales se 
registran y los nombres comerciales se 
publican, su titular puede gozar de los 
siguientes beneficios (Guía del usuario 
para el Registro de Marcas, Avisos y 
Publicación de Nombres Comerciales, PP. 
19).

 • El derecho exclusivo al uso del signo 
para distinguir los productos o servicios 
para los cuales se solicitó (Guía del 
usuario para el Registro de Marcas, 
Avisos y Publicación de Nombres 
Comerciales, PP. 19). 

• El derecho exclusivo al uso en todo el 
territorio mexicano (con la salvedad del 
nombre comercial) •	 (Guía del 
usuario para el Registro de Marcas, 
Avisos y Publicación de Nombres 
Comerciales, PP. 19). 

• El derecho exclusivo a usar la leyenda 
“Marca Registrada”, las siglas “M.R.” o 
el símbolo (Guía del usuario para el 
Registro de Marcas, Avisos y Publicación 
de Nombres Comerciales, PP. 19). 

• El derecho exclusivo a conceder el uso 
a terceros mediante licencias de uso 
(con la salvedad del nombre comercial 
o de las marcas colectivas) (Guía del 
usuario para el Registro de Marcas, 

Avisos y Publicación de Nombres 
Comerciales, PP. 19). 

• El derecho exclusivo a prohibir el 
uso sin su consentimiento, ya que con 
el registro o publicación, informa a 
terceros que éste es un derecho de 
propiedad particular (Guía del usuario 
para el Registro de Marcas, Avisos y 
Publicación de Nombres Comerciales, 
PP. 19). 

• Al ser un bien intangible, el signo 
distintivo puede ser el activo más 
rentable de su negocio (Guía del usuario 
para el Registro de Marcas, Avisos y 
Publicación de Nombres Comerciales, 
PP. 19).

• Al ser un bien comercial, existe la 
posibilidad de garantizar un crédito 
(Guía del usuario para el Registro 
de Marcas, Avisos y Publicación de 
Nombres Comerciales, PP. 19). 

• Transmite mensajes conceptuales e 
identificadores al público consumidor 
(Guía del usuario para el Registro 
de Marcas, Avisos y Publicación de 
Nombres Comerciales, PP. 19). 

• Un registro de marca o una solicitud 
en trámite, sirve como base en otros 
paícses para solicitar el registro de una 
marca (Guía del usuario para el Registro 
de Marcas, Avisos y Publicación de 
Nombres Comerciales, PP. 19). 

• Permite el ejercer acciones legales de 
protección en contra de terceros que lo 
usen sin autorización (Guía del usuario 
para el Registro de Marcas, Avisos y 
Publicación de Nombres Comerciales, 
PP. 19). 

• Evita la competencia desleal
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¿QUÉ ES EL CÓDIGO DE
BARRAS?

En la actualidad, el código de barras es un
requisito vital para quien desee colocar 
su producto en los distintos puntos de 
venta, y también para exportar mercancía. 
Además, el código facilita la aceptación de 
productos y mercancías en la mayoría de 
los establecimientos comerciales (Luna, 
2018).

El Código de Barras es una imagen que 
identifica a un producto de manera 
estandarizada y única en todo el mundo; 
es un elemento imprescindible para 
que los productos puedan estar en las 
tiendas y supermercados.Dicho elemento 
está compuesto por unas barras claras y 
obscuras y ocasionalmente tiene dígitos 
numéricos en la parte inferior (Luna, 2018).

Existe una gran variedad de Códigos de 
Barras. El más común es el EAN/UPC (EAN 
International – Uniform Code Council), 
que se utiliza en los empaques de los 
productos que generalmente están en 

los anaqueles de venta. Para imprimirlo 
en la etiqueta de un producto, necesitas 
generar la imagen en formatos JPG o PNG 
(Generador de Código de Barras, 2019). 

GS1 es la empresa privada que actualmente 
administra estos códigos en el país. 
México tiene asignado el prefijo 750 para 
los códigos de barras. 

Los Asociados GS1 tienen acceso al 
Portal de Asociados donde generan sus 
Códigos de Barras y los obtienen en dichos 
formatos para compartirlos en las medidas 
indicadas para su impresión (Cabrera, 
2019).
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1.7¿CÓMO CONSIGO EL
CÓDIGO DE BARRAS?

Es muy sencillo tener un Código de Barras para tus productos, sólo 
debes reunir estos documentos y realizar los siguientes pasos:

Requisitos:

• Solicitud de membresía en línea, descargada y firmada por la
persona física o el representante legal de la empresa
• Copia de la cédula fiscal (RFC)
• Firma Electrónica Avanzada otorgada por el Servicio de
Administración Tributaria (SAT) con los Archivos .CER y .KEY y
la Contraseña
• Copia de la declaración del año fiscal anterior
• Copia de comprobante de domicilio
• Copia completa de acta constitutiva (sólo personas morales)
• Copia de poderes (aplica personas morales)
• Copia de identificación oficial de la persona física o
representante legal (credencial de elector, pasaporte, visa o
cédula profesional)
• Copia del comprobante de pago por concepto de la
membresía
• Correo electrónico

Pasos (todo el proceso es en linea):

Nota: si tu empresa es nueva y no 
cuentas con la Declaración Anual, 
adjunta tu Constancia de Identificación 
Fiscal [o RFC] en formato PDF.
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1. Acceder a https://www.gs1mexico.org/, darte de alta como 
asociado y llenar la solicitud.

2. Realizar el pago en línea dentro del sitio de GS1 (Deberás 
contar con los datos de la cuenta bancaria que usarás para la 
transacción).

3. Una vez que tu institución bancaria aprobó el cargo por el 
pago de tu Membresía, deberás enviar por la plataforma de 
GS1 México el resto de requisitos (documentos).

4. GS1 México recibirá tu solicitud y en un plazo de 24 a 48 
horas obtendrás una respuesta, si todo sale bien, entonces…

5. Podrás descargar tus archivos del código de barras para 
insertarlos en tu empaque. 

Beneficios

Identificar tu producto con Código de Barras proporciona grandes 
beneficios:

• Otorga credibilidad, profesionalismo y seguridad a tu 
producto (GS1 México).
• Mejora el control de tus inventarios en el interior de tu 
empresa (GS1 México).
• Propicia mayor control sobre la mercancía que se desplaza en 
el punto de venta para saber con certeza qué producto vendes 
y en qué plaza (GS1 México).
• Permite conocer el inventario disponible con tu cliente para 
fines de resurtido (GS1 México).
• Agiliza tu entrega de mercancía al cliente, pues al hacerlo de 
manera automatizada optimizas los demás procesos logísticos 
(GS1 México).
• Reduce la posibilidad de errores en el control de la información 
para la generación de pedidos y órdenes de compra por parte 
de tu cliente y para la emisión de tus facturas (GS1 México).

Nota: Al concluir 
con el llenado de la 
Solicitud, se enviará 
una copia al correo 

electrónico que 
hayas registrado 
como principal.



Un jugo de naranja de 250 ml y un jugo de manzana de 250 ml 
tienen código de barras diferentes.

Código de Naranja:
7502345678911

Código de Naranja:
7502345678904

29

¿Cuando tener mas de un codigo de barras?

Se requiere un nuevo código de producto GTIN cuando exista alguna modificación 
importante en el artículo estándar como: 

1) cambio de peso,
2) rediseño de empaque,
3) nuevo nombre para el mismo,
4) cambio en ingredientes, y
5) cuando es necesario distinguir el artículo nuevo del anterior.

No cambia el código de producto en las siguientes condiciones: 
1) cuando hay un regalo interno,
2) cuando hay ofertas y/o cupones de descuento dentro del empaque, ni
3) cuando hay concursos con prueba de compra donde debe recortarse el código.
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De $0.01 a $500,000.00**
De $500,001.00 a $1,000,000.00
De $ 1,000,001 a $ 1,920,000	
De $ 1,920,001 a $ 3,690,000	
De $ 3,690,001 a $ 7,050,000	
De $ 7,050,001 a $ 13,600,000	
De $ 13,600,001 a $ 26,100,000	
De $ 26,100,001 a $ 50,000,000	
De $ 50,000,001 a $ 150,000,000	
De $ 150,000,001 a $ 250,000,000	
De $ 250,000,001 a $ 1,000,000,000	
De $ 1,000,000,001 a $ MÁS

$1,020.00
$1,700.00
$2,850.00
$4,750.00
$7,920.00

$13,260.00
$22,080.00
$23,760.00
$76,890.00

$137,040.00
$266,760.00
$437,850.00

Rango de Membresía por Ingresos Anuales de la empresa	
Inscripción

2020

** Incluye hasta 10 Códigos de Barras. Las demás Membresías incluyen 
Códigos de Barras ilimitados.

Costos expresados en Pesos Mexicanos.

Fuente: Nuevo Esquema de Membresías GS1 GS1 México.
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