





CERTIFICADO

Qegistro PUblico del Derecho de Autor

Para los efectos de los articulos 13, 162, 163 fraccion |, 164 fraccion |, y demas relativos de la Ley Federal del
Derecho de Autor, se hace constar que la OBRA cuyas especificaciones aparecen a continuacion, ha quedado
inscritaen el Registro Publico del Derecho de Autor, con los siguientes datos:

AUTORES: CASTILLO SALAS CARLOS ALBERTO
CEBALLOS GRAJALES IVAN DE JESUS
CULEBRO CASTILLO KARINA
GALVAN SARABIA ANABEL
GAZCA HERRERA LUIS ALEJANDRO
GOMEZ JIMENEZ SUZEL
SOTO OJEDA GABRIEL ARTURO
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CULEBRO CASTILLO KARINA
GALVAN SARABIA ANABEL
GAZCA HERRERA LUIS ALEJANDRO
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Con fundamento en lo establecido por el articulo 3° de la Ley Federal del Derecho de Autor, el presente certificado ampara
unica y exclusivamente la obra original Literaria.

Con fundamento en lo establecido por el articulo 14 fraccion | de la Ley Federal del Derecho de Autor, no es objeto de
protecciéon como derecho de autor: las ideas en sf mismas, las férmulas, soluciones, conceptos, métodos, sistemas,
principios, descubrimientos, procesos e invenciones de cualquier tipo.

Con fundamento en lo establecido por el articulo 14 fraccion VI de la Ley Federal del Derecho de Autor, no es objeto de
proteccion como derecho de autor: los simples formatos o formularios en blanco para ser llenados con cualquier tipo de
informacion, asi como sus instructivos.

Con fundamento en lo establecido por el articulo 168 de la Ley Federal del Derecho de Autor, las inscripciones en €l registro
establecen la presuncion de ser ciertos los hechos y actos que en ellas consten, salvo prueba en contrario. Toda
inscripcion deja a salvo los derechos de terceros. Si surge controversia, los efectos de la inscripcion quedaran suspendidos
en tanto se pronuncie resolucion firme por autoridad competente.
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El presente certificado se expide con fundamento en el Decreto por €l que se reforman, adicionan y derogan diversas
disposiciones de la Ley Organica de la Administracion Publica Federal, asi como de otras leyes para crear la Secretaria de
Cultura, publicado el 17 de diciembre de 2015 en el Diario Oficial de la Federacion; articulos 26 y 41 Bis, fraccion XVl de la
Ley Organica de la Administracion Publica Federal; articulos 2, 208, 209 fraccion Il de la Ley Federal del Derecho de Autor;
articulo 69-C de la Ley Federal de Procedimiento Administrativo, de aplicacion supletoria de acuerdo con lo establecido por
la Ley Federal del Derecho de Autor en su articulo 10; articulo 84 de la Ley General de Mejora Regulatoria; articulos 2,
apartado B, fraccion IV, 26 y 27 del Reglamento Interior de la Secretaria de Cultura; articulos 103 fraccion IV-y 104 del
Reglamento de la Ley Federal del Derecho de Autor; articulos 1, 3 fraccion |, 4, 8 fraccion |, 9, 16 y 17 del Reglamento
Interior del Instituto Nacional del Derecho de Autor; ACUERDO por el que se establecen los Lineamientos para el uso de la
Firma Electronica Avanzada en los actos y actuaciones de los servidores publicos del Instituto Nacional del Derecho de
Autor, publicado en el Diario Oficial de la Federacion el 19 de mayo del afo dos mil-veintiuno; y Acuerdo por el que se
establecen las reglas para la presentacion, substanciacion y resolucion de las solicitudes de registro de obras, fonogramas,
videogramas y edicion de libros en linea ante el Instituto Nacional del Derecho de Autor, publicado el 8 de diciembre de
2021 en el Diario Oficial de la Federacion.

El presente documento electronico ha sido firmado mediante el uso de la firma electronica avanzada por el servidor publico
competente, amparada por un certificado digital vigente a la fecha de su elaboracion, y es valido de conformidad con lo
dispuesto en los articulos 7 y 9, fraccion |, de la Ley de Firma Electronica Avanzada y articulo 12 de su Reglamento.
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¢COMO PROTEGER LA
PROPIEDAD INTELECTUAL
EN MEXICO?

A fin de comprender el sistema de
proteccién de la propiedad industrial
en México, resulta necesario precisar
que dicho sistema forma parte de la
denominada propiedad intelectual, la
cual no es otra cosa que el conjunto
de derechos que otorga el Estado a las
personas respecto de las creaciones
producto de su intelecto.

La propiedad intelectual, comprende
esencialmente tres categorias: (1) los
derechos de autor y derechos conexos,
(2) los derechos de obtentor y (3) los
derechos de propiedad industrial. Los
derechos de autor y derechos conexos, se
reconocen respecto de la creacion de las
obras literarias y artisticas, competencia
del Instituto Nacional de Derechos de
Autor (INDAUTOR); los derechos de
obtentor se reconocen respecto de
mejoras a variedades vegetales, a través
del Servicio Nacional de Inspeccion vy
Certificacion de Semillas (SNICS), mientras
que a través de los derechos de propiedad
industrial se protegen dos grandes rubros
de creaciones: los Signos Distintivos y las
invenciones, siendo competencia del IMPI.

f S
A
INSTITUTO MEXICANO /
DE LA PROPIEDAD
INDUSTRIAL

Ley de la Propiedad
Industrial

Invenciones:
- Patentes
+ Modelos de utilidad
- Disefos Industriales
- Esquemas de
Trazados de Circuitos
Integrados

Signos Distintivos:
» Marcas
« Marcas colectivas
« Avisos Comerciales
« Nombres
Comerciales
- Denominaciones de
Origen

86) INDAUTOR

Ley Federal del
Derecho de autor.

Obras:

» Literarias

» Musicales

- Draméticas

» Danza

« Pictoricas o de
dibujo

« Escultoricas o de
caracter plastico

» Caricatura o
Historieta

« Arquitectoénicas

« Cinematograficas u
Audiovisuales

» Programas de radio o
television

- Programas de
Cémputo

- Fotograficas

+ De arte aplicado

ﬁ SNICS
}//ﬁ :

Ley de Variedades
Vegetalesy

Ley Federal de
Produccion,
Certificacion de
Semitas———

Derechos de
obtenedor:
« Semillas
- Variedades
Vegetales

El Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial es un Organismo
publico descentralizado con lafacultad legal de otorgar o rechazar

el titulo de propiedad de marcas y patentes.

La Propiedad Industrial se refiere a todas aquellas creaciones
realizadas por la mente humana, las cuales son registradas ante el
IMPI, quien otorga el derecho a una persona fisica o moral sobre

un signo distintivo (marca) o una invencion.



¢{QUE ELEMENTOS DEBO
CONSIDERAR EN EL
PROCESO DE FIJACION
DE PRECIOS?

Persona Fisica

;Qué se puede registrar?

Las invenciones se protegen mediante las
patentes, y los registros de modelos de
utilidad,dedisefosindustrialesyesquemas
de trazado de circuitos integrados, en
tanto los Signos Distintivos se protegen
mediante las marcas, avisos y nombres
comerciales y las denominaciones de
origen.

Los Signos distintivos (marcas) pueden
definirse como todo signo perceptible por
los sentidos y susceptible de representarse

Persona Moral

de manera que permita determinar el
objeto claroy preciso de la proteccién, que
distinga productos o servicios de otros de
su misma especie o clase en el mercado.

Las Invenciones son todas aquellas
creaciones humanas que permiten
transformar la materia o la energia

que existe en la naturaleza, para su
aprovechamiento por el hombre vy
satisfacer sus necesidades concretas.
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En este manual nos centraremos en los signos distintivos y
especialmente las marcas, sin embargo, es importante saber la
diferencia entre cada uno de estos elementos:

Nombre comercial: EI nombre comercial
es aquél que identifica a una empresa o
establecimiento industrial, comercial o
de servicios. La proteccién abarca la zona
geografica de la clientela efectiva de la
empresa o establecimiento al que se
aplique el nombre comerciale (Guia del
usuario para el Registro de Marcas, Avisos
y Publicacién de Nombres Comerciales,

pp. 16).

Ejemplo:
CB LA CASA DEL BROQUEL
TAQUERIA EL JAROCHO
PUNTO SANO

Cabe mencionar que el nombre
comercial debe estar desprovisto de
disefo o tipografia estilizada (Guia
del usuario para el Registro de Marcas,
Avisos 'y Publicacién de Nombres
Comerciales, pp. 16).

Aviso Comercial: Se considera aviso
comercial a las frases u oraciones que
tengan por objeto anunciar al publico
establecimientos o negociaciones

comerciales, industriales o de servicios,
productos o servicios, para distinguirlos de
los de su especie. Los avisos comerciales
se pueden constituir de letras o palabras,
asi como aquellos signos ortograficos que
auxilien a su correcta lectura (Guia del
usuario para el Registro de Marcas, Avisos
y Publicacién de Nombres Comerciales,
pp. 16).
Ejemplos:

- RECUERDAME

- LA CAMPEONA DE LOS PRECIOS

BAJOS

- VITACILINA, jAH QUE BUENA

MEDICINA!

-TODO MEXICO ES TERRITORIO

TELCEL

- A QUE NO PUEDES COMER SOLO

UNA

Marca: Todo signo perceptible por los
sentidos y susceptible de representarse de
manera que permita determinar el objeto
claro y preciso de la proteccion, que
distinga productos o servicios de otros de
su misma especie o clase en el mercado
(Guia del usuario para el Registro de
Marcas, Avisos y Publicacion de Nombres
Comerciales, pp. 12).

Walmart

WALLMART
No de registro:
677643
Fecha de
concesion:
31/10/2000
Clase 35



Las marcas por su variedad pueden
categorizarse en tres clasificaciones:

Marcas de diseno tradicional

es todo elemento perceptible por
el sentido de la vista, es decir, letras,
numeros, conjunto de colores, palabras,
dibujos o imagenes, simbolos y formas
tridimensionales (como la forma distintiva
de un envase) o una combinacion de
éstos (Guia del usuario para el Registro de
Marcas, Avisos y Publicacién de Nombres
Comerciales).

Marca Nominativa.

Las marcas nominativas son aquéllas
que identifican un producto o servicio
a partir de una denominacién; pueden
constituirse de letras, palabras o nimeros
y contener signos ortograficos que auxilien
a su correcta lectura. Se conforman por
elementos literales, asi como por una
o varias palabras desprovistas de todo
diseno. El solicitante se reserva el uso en
cualquier tipo o tamano de letra (Guia del
usuario para el Registro de Marcas, Avisos
y Publicacion de Nombres Comerciales).

AV ON

Marca Innominada.

Las marcas innominadas son aquéllas que
identifican un producto o servicio y se
constituyen a partir de figuras, disefios o
logotipos desprovistos de letras, palabras
0 numeros (Guia del usuario para el
Registro de Marcas, Avisos y Publicacion
de Nombres Comerciales).

Marca Tridimensional.

Las marcas tridimensionales son los
envoltorios, empaques o envases.
Cualquier forma o presentacién de los
productos en sus tres dimensiones: alto,
ancho y fondo. Deben estar desprovistas
de palabras o dibujos, es decir, sin
denominacion ni disefios (Guia del
usuario para el Registro de Marcas, Avisos
y Publicacion de Nombres Comerciales).

L) %ﬁu‘m
PAYAS®

Marca Mixta

Las marcas mixtas se constituyen de la
combinacién de cualquiera de los tipos de
marcas anteriores, por ejemplo:

« Denominacion y Diseno

&% BANORTE

« Denominacién y forma
tridimensional.

& 4 E %
i (ol |

« Disefio y forma tridimensional.

)

» Denominacioén, disefio y forma
tridimensional (Guia del usuario para
el Registro de Marcas, Avisos y Publica-
cion de Nombres Comerciales).

e
i€ ADHES
ALPURPCS RS-
peHE
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equila

Ambar de Chiapas

Café Veracruz

Marcas no tradicionales

Marcas no tradicionales pueden ser:
sonidos, hologramas, olores o la serie
de caracteristicas que componen toda
la apariencia de un producto o de un
establecimiento (esto se conoce como
imagen comercial) (Instituto Mexicano de
la Propiedad Industrial).

+Signoshologracos.-deberepresentarse
en un ejemplar que contenga una sola
vista de la imagen que representa al
signo, misma que debe coincidir con la
descripcién (Instituto Mexicano de la
Propiedad Industrial).

« Los sonidos.- se puede conformar por
sonidos musicales, sonidos existentes
en la naturaleza o producidos por
maquinas u otros dispositivos creados
por el ser humano (Instituto Mexicano
de la Propiedad Industrial).

« Los olores.- Su representacién puede
consistir en una descripciéon escrita
del olor, de manera que transmita
a una persona la informacion
exacta y necesaria para identificar
adecuadamente la marca y no se
permita confusion (Instituto Mexicano
de la Propiedad Industrial).

- Imagen comercial (trade dress).- debe
presentarse una descripcion detallada
de la presentacion visual del producto,
incluyendo  formas, presentacion,
colores, texturas, entre otros (Instituto
Mexicano de la Propiedad Industrial).

Por su uso o registro:

Marca certificada (denominacién de
origen): Distingue productos y servicios
cuyas cualidades u otras caracteristicas han
sido certificadas por su titular, tales como:
Los componentes de los productos; las
condiciones bajo las cuales los productos
han sido elaborados; la calidad, procesos
u otras caracteristicas de los productos o
servicios

Mango Ataulfo
del Soconusco de Chiapas

rroz del Estado de Morelos



MARCA COLECTIVA

Es aquella que se constituye por los mismos elementos que una
marca, y ademas tiene las siguientes caracteristicas:

« La solicitan asociaciones o sociedades de productores, fabricantes
o prestadores de servicios legalmente constituidas (Guia del usuario
para el Registro de Marcas, Avisos y Publicacién de Nombres
Comerciales, PP. 15).

« El registro de marca colectiva sirve para distinguir en el mercado,
los productos o

servicios de sus miembros respecto de los productos o servicios
de terceros (Guia del usuario para el Registro de Marcas, Avisos y
Publicacion de Nombres Comerciales, PP. 15).

« El uso esta sujeto a las reglas que determine la asociacion o la
sociedad.

« El uso esta reservado a los miembros de la asociaciéon o sociedad
civil (Guia del usuario para el Registro de Marcas, Avisos y Publicacion
de Nombres Comerciales, PP. 15).

TARIFAS
Marca Colectiva Presentacion fisica de Marca y Aviso $3,126.41*
Comercial y Nombre Comercial
Presentacion fisica de marcas: de sonido, de olor, signos $2,813.77%
hologracos e imagen comercial
Presentacion Marca en linea de: Marca Aviso comercial y $2,813.77*

Nombre comercial

*IVA incluido - Vigencia de 10 aios

13



14

COMO REGISTRAR
UNA MARCAYY MARCA
COLECTIVA

PASOS:

2. Conocer la
clasificaciéon

los productos

0 servicios que
quiero distinguir

1. Identificar el
signo a registrar

Paso 1:
registrar
En este caso, nos centraremos en el
registro de marca colectiva, por lo cual el
primer paso puede dividirse en tener a la
mano dos elementos basicos:

Identificar el signo a

Tener el archivo de la imagen a registrar
(impresa en caso de realizar el tramite de
manera fisica o digital para hacerlo de
manera remota)

Tener claro los requisitos para acceder
a este tipo de registro (estos requisitos
aplican tanto para el proceso en linea
como para el proceso de forma fisica)

3. Realizar una

busqueda de 4. Hacer la solicitud
anteriores de registro en linea
registrarles o fisica.

(opcional)

Requisitos:

« Solicitud de registro o publicaciéon de
Signos Distintivos (obligatorio). Forma
oficial: IMPI-00- 001 (Guia del usuario
para el Registro de Marcas, Avisos y
Publicacion de Nombres Comerciales, PP.
38).

« Cubrir el pago necesario

« Acta constitutiva.- Es el documento
necesario para la formacién legal de una
organizacién o sociedad expedido porun
notario publico; debe contener los datos
fundamentales como son: razén social,
nacionalidad, objeto de la asociacion, sus
actividades y estar debidamente firmada
por quienes seran sus integrantes.
Este documento es obligatorio para la



presentacién de la solicitud de Registro de Marca
Colectiva y debe presentarse en original o copia
certificada (Guia del usuario para el Registro
de Marcas, Avisos y Publicacion de Nombres
Comerciales, PP. 38).

+ Reglas de uso.- Es un convenio mediante el cual
los solicitantes establecen las reglas sobre el uso
de su signo distintivo, licencia (en caso de marca
0 aviso comercial) y transmision de derechos (en
caso de marca, aviso o nombre comercial); debe
sefalarse la limitacién de productos o servicios,
qué ocurriria en caso de cancelacion del
signo distintivo y la representacién comun, de
conformidad con los articulos 116 de la LPl y 58
del RLPI. Este documento es obligatorio para la
presentacién de la solicitud de Registro de Marca
Colectiva o cuando se solicita en copropiedad
un Registro de Marca, Aviso o Publicacién de
Nombre Comercial (Guia del usuario para el
Registro de Marcas, Avisos y Publicacién de
Nombres Comerciales, PP. 38).

Paso 2: Conocer la clasificacién los
productos o servicios que quiero
distinguir

Ubicar la clase de productos o servicios
en la cual se registrara la marca. Para ello
debemos utilizar la herramienta “Clasniza”

La Ley de la Propiedad Industrial establece
que cada producto o servicio se clasificara
en virtud del Arreglo de Niza relativo a la
Clasificacion Internacional de Productos
y Servicios para el registro de marcas
(Clasificacion de Niza), tratado internacional
del que México forma parte desde el ano
2001. El Clasificador Internacional de
Productos y Servicios para el registro de
marcas, es la herramienta que se utiliza
para realizar una correcta clasificacién de
productosy servicios; se divide en 45 clases,
de la numero 1 a la 34 es para productos,
de la 35 a la 45 es para servicios (Guia del

usuario para el Registro de Marcas, Avisos
y Publicacién de Nombres Comerciales, PP.
20).

Para clasificar el producto o servicio que
pretenda distinguir con una marca o
aviso comercial, es necesario conocer los
siguientes conceptos:

« Los productos son bienes o articulos
que seran identificados por la marca,
la marca colectiva o el aviso comercial,
tales como: Dbicicletas, boligrafos,
computadoras (Guia del usuario para el
Registro de Marcas, Avisos y Publicaciéon
de Nombres Comerciales, PP. 20).

« Los servicios son actividades que se
realizan para el beneficio de alguien
mas, tales como un servicio de renta de
automoyviles, preparacion de campanas
de publicidad, construccion de bienes
inmuebles (Guia del usuario para el
Registro de Marcas, Avisos y Publicacion
de Nombres Comerciales, PP. 20).

« El giro comercial es la actividad
econdmica que desarrolla una empresa
o establecimiento industrial, comercial
o de servicios y que serd identificado
por el nombre comercial. Si bien la
Clasificacion Internacional no aplica
paraelnombre comercial,esimportante
conceptualizar el giro comercial para
saber qué distingue (Guia del usuario
para el Registro de Marcas, Avisos y
Publicacion de Nombres Comerciales,
PP. 20).

Por lo cual debes identificar a que clase
perteneces y registrar el numero de la
clase a la que pertenezcas.

15



A continuacion se muestran los Titulos de las 45 clases que exis-
ten actualmente:

TITULOS DE LAS CLASES:

Clase 1

Productos quimicos para la industria, la ciencia y la fotografia, asf
como para la agricultura, la horticultura y la silvicultura; resinas
artificiales en bruto, materias plasticas en bruto; composiciones
para la extincion de incendios y la prevencion de incendios;
preparaciones para templar y soldar metales; sustancias para
curtir cueros y pieles de animales; adhesivos (pegamentos) para la
industria; masillas y otras materias de relleno en pasta; compost,
abonos, fertilizantes; preparaciones biologicas para la industria y
la ciencia.

Clase 2

Pinturas, barnices, lacas; productos contra la herrumbre y el
deterioro de la madera; colorantes, tintes; tintas de imprenta,
tintas de marcado y tintas de grabado; resinas naturales en bruto;
metales en hojas y en polvo para la pintura, la decoracion, la
imprenta y trabajos artisticos.

Clase 3

Productos cosméticos y preparaciones de tocador no medicinales;
dentifricos no medicinales; productos de perfumeria, aceites
esenciales; preparaciones para blanquear y otras sustancias para
lavar la ropa; preparaciones para limpiar, pulir, desengrasar y raspar.

Clase 4

Aceites y grasas para uso industrial; ceras; lubricantes;
composiciones paraabsorber, rociaryasentar el polvo; combustibles
y materiales de alumbrado; velas y mechas de iluminacion.

Clase 5

Productos farmacéuticos, preparaciones para uso médico y
veterinario; productos higiénicos y sanitarios para uso médico;
alimentos y sustancias dietéticas para uso médico o veterinario,
alimentos para bebés; suplementos alimenticios para personas
o animales; emplastos, material para apoésitos; material para
empastes e impresiones dentales; desinfectantes; productos para
eliminar animales dafinos; fungicidas, herbicidas.
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Clase 6

Metales comunes y sus aleaciones, minerales metaliferos;
materiales de construccion y edificacién metalicos; construcciones
transportables metalicas; cables e hilos metalicos no eléctricos;
pequenos articulos de ferreteria metalicos; recipientes metalicos
de almacenamiento y transporte; cajas de caudales.

Clase 7

Maquinas, maquinas herramientas y herramientas mecanicas;
motores, excepto motores para vehiculos terrestres; acoplamientos
y elementos de transmision, excepto para vehiculos terrestres;
instrumentos agricolas que no sean herramientas de mano que
funcionen manualmente; incubadoras de huevos; distribuidores
automaticos.

Clase 8

Herramientas e instrumentos de mano que funcionen
manualmente; articulos de cuchilleria, tenedores y cucharas; armas
blancas; maquinillas de afeitar.

Clase 9

Aparatos e instrumentos cientificos, de investigacion, de
navegacion, geodésicos, fotograficos, cinematograficos,
audiovisuales, opticos, de pesaje, de medicion, de sefalizacion,
de deteccion, de pruebas, de inspeccion, de control (inspeccion),
de salvamento y de ensefanza; aparatos e instrumentos de
conduccion, distribucion, transformacion, acumulacion, regulacion
o control de la distribucion o consumo de electricidad; aparatos
e instrumentos de grabacion, transmision, reproducciéon o
tratamiento de sonidos, imagenes o datos; soportes grabados o
tele cargables, software, soportes de registro y almacenamiento
digitales o analogos virgenes; mecanismos para aparatos que
funcionan con monedas; cajas registradoras, dispositivos de
calculo; ordenadores y periféricos de ordenador; trajes de buceo,
mascaras de buceo, tapones auditivos para buceo, pinzas nasales
para submarinistas y nadadores, guantes de buceo, aparatos de
respiracion para la natacion subacuatica; extintores.

Clase 10

Aparatos e instrumentos quirGrgicos, médicos, odontoldgicos
y veterinarios; miembros, ojos y dientes artificiales; articulos
ortopédicos; material de sutura; dispositivos terapéuticos y de
asistencia para personas discapacitadas; aparatos de masaje;
aparatos, dispositivos y articulos de puericultura; aparatos,
dispositivos y articulos para actividades sexuales.
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Clase 11

Aparatos e instalaciones de alumbrado, calefaccion, enfriamiento,
produccion de vapor, coccion, secado, ventilacion y distribucion de
agua, asi como instalaciones sanitarias.

Clase 12

Vehiculos; aparatos de locomocion terrestre, aérea o acuatica.

Clase 13

Armas de fuego; municiones y proyectiles; explosivos; fuegos
artificiales.

Clase 14

Metales preciosos y sus aleaciones; articulos de joyeria, piedras
preciosas y semipreciosas; articulos de relojeria e instrumentos
cronométricos.

Clase 15

Instrumentos musicales; atriles para partituras y soportes para
instrumentos musicales; batutas.

Clase 16

Papely carton; productos de imprenta; material de encuadernacion;
fotografias; articulos de papeleria y articulos de oficina, excepto
muebles; adhesivos (pegamentos) de papeleria o para uso
doméstico; material de dibujo y material para artistas; pinceles;

material de instruccion y material didactico; hojas, peliculas y bolsas

de materias plasticas para embalar y empaquetar; caracteres de

imprenta, clichés de imprenta.

Clase 17

Caucho, gutapercha, goma, amianto y mica en bruto o
semielaborados, asi como sucedaneos de estos materiales;

materias plasticas y resinas en forma extrudida utilizadas en

procesos de fabricacion; materiales para calafatear, estopar y

aislar; tubos flexibles no metalicos.

Clase 18

Cueroy cuero de imitacion; pieles de animales; articulos de equipaje
y bolsas de transporte; paraguas y sombrillas; bastones; fustas,
arneses y articulos de guarnicioneria; collares, correas y ropa para
animales.




Clase 19

Materiales de construccion no metalicos; tuberias rigidas no
metalicas para la construccion; asfalto, pez, alquitran y betun;
construcciones transportables no metalicas; monumentos no
metalicos.

Clase 20

Muebles, espejos, marcos; contenedores no metalicos de
almacenamiento o transporte; hueso, cuerno, ballena o nacar, en
bruto o semielaborados; conchas; espuma de mar; ambar amarillo.

Clase 21

Utensilios y recipientes para uso doméstico y culinario; utensilios
de cocina y vajilla, excepto tenedores, cuchillos y cucharas; peines
y esponjas; cepillos; materiales para fabricar cepillos; material
de limpieza; vidrio en bruto o semielaborado, excepto vidrio de
construccion; articulos de cristaleria, porcelana y loza.

Clase 22

Cuerdas y cordeles; redes; tiendas de campafa y lonas; toldos de
materias textiles o sintéticas; velas de navegacion; sacos para el

transporte y almacenamiento de mercancias a granel; materiales
de acolchado y relleno, excepto papel, cartén, caucho o materias
plasticas; materias textiles fibrosas en bruto y sus sucedaneos.

Clase 23

Hilos e hilados para uso textil.

Clase 24

Tejidos y sus sucedaneos; ropa de hogar; cortinas de materias
textiles o de materias plasticas.

Clase 25

Prendas de vestir, calzado, articulos de sombrereria.

Clase 26

Encajes, cordones y bordados, asi como cintas y lazos de merceria;
botones, ganchos y ojetes, alfileres y agujas; flores artificiales;
adornos para el cabello; cabello postizo.

Clase 27

Alfombras, felpudos, esteras, lindleo y otros revestimientos de
suelos; tapices murales que no sean de materias textiles.

Clase 28

Juegos y juguetes; aparatos de videojuegos; articulos de gimnasia
y deporte; adornos para arboles de Navidad.

Clase 29

Carne, pescado, carne de ave y carne de caza; extractos de carne;
frutas y verduras, hortalizas y lequmbres en conserva, congeladas,
secas y cocidas; jaleas, confituras, compotas; huevos; leche, quesos,
mantequilla, yogur y otros productos lacteos; aceites y grasas para
uso alimenticio.

Clase 30

Café, té, cacao y sucedaneos del café; arroz, pastas alimenticias y fideos;
tapiocay sagU; harinas y preparaciones a base de cereales; pan, productos

de pasteleria y confiteria; chocolate; helados cremosos, sorbetes y otros
helados; azticar, miel, jarabe de melaza; levadura, polvos de hornear; sal,
productos para sazonar, especias, hierbas en conserva; mostaza; vinagre,
salsas y otros (condimentos); especias; hielo.
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Productos agricolas, acuicolas, horticolas y forestales en bruto
y sin procesar; granos y semillas en bruto o sin procesar; frutas
y verduras, hortalizas y legumbres frescas, hierbas aromaticas

Clase 31 .
frescas; plantas y flores naturales; bulbos, plantones y semillas
para plantar; animales vivos; productos alimenticios y bebidas para
animales; malta.

Cervezas; bebidas sin alcohol; aguas minerales y otras bebidas sin

Clase 32 alcohol; bebidas a base de frutas y zumos de frutas; siropes y otras
preparaciones sin alcohol para elaborar bebidas.

Bebidas alcohdlicas (excepto cervezas); preparaciones alcohdlicas

Clase 33 -
para elaborar bebidas.

Tabaco y sucedaneos del tabaco; cigarrillos y puros; cigarrillos

Clase 34 electronicos y vaporizadores bucales para fumadores; articulos
para fumadores; cerillas.

Publicidad; gestion de negocios comerciales; administracion

Clase 35 . . .
comercial; trabajos de oficina.

Clase 36 Servicios de seguros; operaciones financieras; operaciones
monetarias; negocios inmobiliarios.

Clase 37 Servicios de construccion; servicios de reparacion; servicios de
instalacion.

Clase 38 Telecomunicaciones.

Clase 39 Transporte; embalaje y almacenamiento de mercancias;
organizacion de viajes.

Clase 40 Tratamiento de materiales.

Clase 41 Educacion; formacion; servicios de entretenimiento; actividades
deportivas y culturales.

Servicios cientificos y tecnolbgicos, asi como servicios de

Clase 42 investigacion y disefio conexos; servicios de analisis e investigacion

industriales; disefio y desarrollo de equipos informaticos y software.




Clase 43 Servicios de restauracion (alimentacién); hospedaje temporal.

Servicios médicos; servicios veterinarios; tratamientos de higiene
Clase 44 y belleza para personas o animales; servicios de agricultura,
horticultura y silvicultura.

Servicios juridicos; servicios de seguridad para la proteccion fisica
Clase 45 de bienes materiales y personas; servicios personales y sociales
prestados por terceros para satisfacer necesidades individuales.

Para realizar una correcta clasificacion en su solicitud no olvide
consultar:
« El Clasificador Internacional de productos y servicios, las
observaciones generales y notas explicativas ahi contenidos;
« La Lista complementaria de productos y servicios; y
« El Acuerdo por el que se dan a conocer los criterios de
interpretacion y aplicacién de la Clasificacion del Arreglo de Niza
relativo a la Clasificacion internacional de productos o servicios
para el registro de las marcas, en la presentacién y examen de las
solicitudes de Signos Distintivos ante el Instituto Mexicano de la
Propiedad Industrial (Guia del usuario para el Registro de Marcas,
Avisos y Publicacion de Nombres Comerciales, PP. 26).

Para consulta de lo anterior, puede acceder a los siguientes
enlaces:

http://clasniza.impi.gob.mx/
http://www.gob.mx/cms/uploads/attachment/file/94310/Lista_
Complementaria_Dic15.pdf
http://www.gob.mx/cms/uploads/attachment/file/96471/
Acuerdo_Criterios_IMP1092012.pdf

Si desea mas informacién sobre clasificacion podra realizar su
consulta al siguiente correo

electrénico: clasificacionmarcas@impi.gob.mx (Guia del usuario
para el Registro de Marcas, Avisos y Publicacién de Nombres
Comerciales, PP. 26).
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Paso 3: Realizar una busqueda de
anteriores registrarles (opcional)

El IMPI pone a disposicién el Servicio de
Informacién de Antecedentes Registrales,
el cual consiste en dos tipos de busqueda:

« Busqueda fonética.

Permite conocer si una denominacion es
idéntica o similar en grado de confusion
a otra que esté en tramite o registrada
(Guia del usuario para el Registro de
Marcas, Avisos y Publicacion de Nombres
Comerciales, PP. 35). Esta busqueda puede
realizarse para:

+ Registro de marca con denominacion.
(Nominativa o mixta).

« Registro de Aviso Comercial.
-Publicacion de Nombre comercial

« Busqueda figurativa.

Permite conocer si un disefo es idéntico
o similar en grado de confusiéon a otro
que esté en tramite o registrado (Guia del
usuario para el Registro de Marcas, Avisos
y Publicacién de Nombres Comerciales, PP.
36). Esta busqueda puede realizarse para:

- Registro de marca con disefio (mixta o
innominada).

Para hacer uso del servicio de busqueda
figurativa, debe darse de alta como usuario
en la opcién “Busqueda figurativa’, dentro
de MARCANET, ingresar el archivo del
disefo (jpg, .png, .gif) y la clase a la que
pertenecen los productos o servicios que
desea proteger con su signo distintivo; el
resultado es inmediato (Guia del usuario

para el Registro de Marcas, Avisos y
Publicaciéon de Nombres Comerciales, PP.
36).

La busqueda de antecedentes registrales
es opcional ya que no se considera un
trdmite previo a la solicitud de registro
0 publicacién de Signos Distintivos; sin
embargo, es recomendable realizarla,
ya que el resultado puede identificar
posibles impedimentos al signo distintivo
propuesto a registro (Guia del usuario para
el Registro de Marcas, Avisos y Publicacion
de Nombres Comerciales, PP. 35).
|

iPara qué tengo que hacer una
busqueda?

Antes de iniciar tu tramite de
registro de marca debes
asegurarte que ésta NO sea
igual NI se parezca a otra en
tramite o registrada.

RESULTADOS de tu busqueda
Solo son informativos pero
son utiles para tomar una mejor
decision antes de presentar una
solicitud de marca

La busqueda puedes realizarla en:
https://acervomarcas.impi.gob.
mx:8181/marcanet/



Paso 4:Hacerla solicitud deregistro
en linea o fisica.

En linea:

Marca en linea también ofrece Ila
posibilidad de llenar la solicitud, imprimir
dicha solicitud, generar el pago en el
Portal de Pagos y Servicios Electronicos
del IMPI y presentar la documentacién
ante la ventanilla del Instituto, oficina
regional, delegacion o subdelegacién de
la Secretaria de Economia de su estado.

Conoce “Marca en linea”

+ Registrarse en el Portal de Acceso a
Servicios Electronicos (Tu cuenta PASE)

« Contar con CURP, o en su caso, e.firma.
Esta ultima debe ser vélida, vigente y no
revocada, expendida por el Servicio de
Administracion Tributaria (SAT) a nombre
de la persona fisica que se registre en Tu
cuenta PASE.

« Leer y aceptar los lineamientos vy
condiciones de uso de Marca en Linea

Requisitos técnicos

« En caso de utilizar efirma, intalar o
actualizar software de JAVA version 8
o superior. Si firmas con CURP, no es
necesario.

«Visor de documentos de archivos PDF.
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CONSIDERACIONE

ADICIONALES

La ley establece un proceso de
respuesta de hasta 6 meses para el
IMPI

;Pueden
coexistir dos

marcas con EL GATO AZUL

el mismo VETERINARIA
nombre?

Clase 44: Servicios Veterinarios

Diferencias MARCA
entre un - Una marca te brinda
Nombre proteccion a nivel
Comercial y una nacional.
Marca + NO debes de presentar

la fe de hechos.
« El negocio puede estar o
NO operando.

5
CLGATO AZUL

Clase 16: Gomas de Borrar

NOMBRE COMERCIAL
« Proteccién a kildbmetros a la
redonda y clientes efectivos.
- Debes de presentar la fe de
hechos.
« El negocio debe estar
operando.



Beneficios de registrar o publicar un
signo distintivo.

Los Signos Distintivos pueden usarse en
el mercado sin estar registrados ante el
Instituto; sin embargo, cuando las marcas,
marcas colectivas y avisos comerciales se
registran y los nombres comerciales se
publican, su titular puede gozar de los
siguientes beneficios (Guia del usuario
para el Registro de Marcas, Avisos vy
Publicacion de Nombres Comerciales, PP.
19).

« El derecho exclusivo al uso del signo
para distinguir los productos o servicios
para los cuales se solicité (Guia del
usuario para el Registro de Marcas,
Avisos y Publicacion de Nombres
Comerciales, PP. 19).

- El derecho exclusivo al uso en todo el
territorio mexicano (con la salvedad del
nombre comercial) « (Guia  del
usuario para el Registro de Marcas,
Avisos y Publicacion de Nombres
Comerciales, PP. 19).

« El derecho exclusivo a usar la leyenda
“Marca Registrada’, las siglas “M.R" o
el simbolo (Guia del usuario para el
Registro de Marcas, Avisos y Publicacion
de Nombres Comerciales, PP. 19).

« El derecho exclusivo a conceder el uso
a terceros mediante licencias de uso
(con la salvedad del nombre comercial
o de las marcas colectivas) (Guia del
usuario para el Registro de Marcas,

Avisos y Publicacion de Nombres
Comerciales, PP. 19).

« El derecho exclusivo a prohibir el
uso sin su consentimiento, ya que con
el registro o publicacién, informa a
terceros que éste es un derecho de
propiedad particular (Guia del usuario
para el Registro de Marcas, Avisos y
Publicacion de Nombres Comerciales,
PP. 19).

« Al ser un bien intangible, el signo
distintivo puede ser el activo mas
rentable de sunegocio (Guia del usuario
para el Registro de Marcas, Avisos y
Publicacion de Nombres Comerciales,
PP. 19).

« Al ser un bien comercial, existe la
posibilidad de garantizar un crédito
(Guia del usuario para el Registro
de Marcas, Avisos y Publicacién de
Nombres Comerciales, PP. 19).

» Transmite mensajes conceptuales e
identificadores al publico consumidor
(Guia del usuario para el Registro
de Marcas, Avisos y Publicacién de
Nombres Comerciales, PP. 19).

+ Un registro de marca o una solicitud
en trdmite, sirve como base en otros
paicses para solicitar el registro de una
marca (Guia del usuario para el Registro
de Marcas, Avisos y Publicacion de
Nombres Comerciales, PP. 19).

« Permite el ejercer acciones legales de
proteccion en contra de terceros que lo
usen sin autorizacién (Guia del usuario
para el Registro de Marcas, Avisos y
Publicacion de Nombres Comerciales,
PP. 19).

- Evita la competencia desleal
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{QUE ES EL CODIGO DE
BARRAS?

En la actualidad, el cédigo de barras es un
requisito vital para quien desee colocar
su producto en los distintos puntos de
venta, y también para exportar mercancia.
Ademas, el codigo facilita la aceptaciéon de
productos y mercancias en la mayoria de
los establecimientos comerciales (Luna,
2018).

El Cédigo de Barras es una imagen que
identifica a un producto de manera
estandarizada y uUnica en todo el mundo;
es un elemento imprescindible para
que los productos puedan estar en las
tiendas y supermercados.Dicho elemento
estd compuesto por unas barras claras y
obscuras y ocasionalmente tiene digitos
numéricos en la parte inferior (Luna, 2018).

Existe una gran variedad de Cédigos de
Barras. El mas comun es el EAN/UPC (EAN
International - Uniform Code Council),
que se utiliza en los empaques de los
productos que generalmente estan en

los anaqueles de venta. Para imprimirlo
en la etiqueta de un producto, necesitas
generar la imagen en formatos JPG o PNG
(Generador de Codigo de Barras, 2019).

GS1eslaempresaprivadaqueactualmente
administra estos cédigos en el pais.
México tiene asignado el prefijo 750 para
los codigos de barras.

Los Asociados GS1 tienen acceso al
Portal de Asociados donde generan sus
Cdédigos de Barras y los obtienen en dichos
formatos para compartirlos en las medidas
indicadas para su impresion (Cabrera,
2019).
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¢COMO CONSIGO EL
CODIGO DE BARRAS?

Es muy sencillo tener un Cédigo de Barras para tus productos, sélo
debes reunir estos documentos y realizar los siguientes pasos:

Requisitos:

« Solicitud de membresia en linea, descargada y firmada por la
persona fisica o el representante legal de la empresa

« Copia de la cédula fiscal (RFC)

« Firma Electronica Avanzada otorgada por el Servicio de
Administracion Tributaria (SAT) con los Archivos .CER 'y .KEY y
la Contrasena

« Copia de la declaracion del ano fiscal anterior

« Copia de comprobante de domicilio

- Copia completa de acta constitutiva (sélo personas morales)
+ Copia de poderes (aplica personas morales)

- Copia de identificacion oficial de la persona fisica o
representante legal (credencial de elector, pasaporte, visa o
cédula profesional)

« Copia del comprobante de pago por concepto de la
membresia

« Correo electrénico

Pasos (todo el proceso es en linea):

Nota: si tu empresa es nueva y no
cuentas con la Declaracion Anual,
adjunta tu Constancia de Identificacion
Fiscal [o RFC] en formato PDF.
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Nota: Al concluir
conelllenado de la
Solicitud, se enviara
una copia al correo

electrénico que
hayas registrado
como principal.

1. Acceder a https://www.gs1mexico.org/, darte de alta como
asociado y llenar la solicitud.

2. Realizar el pago en linea dentro del sitio de GS1 (Deberas
contar con los datos de la cuenta bancaria que usaras para la
transaccion).

3. Una vez que tu institucion bancaria aprobo el cargo por el
pago de tu Membresia, deberas enviar por la plataforma de
GS1 México el resto de requisitos (documentos).

4. GS1 México recibira tu solicitud y en un plazo de 24 a 48
horas obtendras una respuesta, si todo sale bien, entonces...

5. Podras descargar tus archivos del cédigo de barras para
insertarlos en tu empaque.

Beneficios

Identificar tu producto con Cédigo de Barras proporciona grandes
beneficios:

« Otorga credibilidad, profesionalismo y seguridad a tu
producto (GS1 México).

« Mejora el control de tus inventarios en el interior de tu
empresa (GS1 México).

« Propicia mayor control sobre la mercancia que se desplaza en
el punto de venta para saber con certeza qué producto vendes
y en qué plaza (GS1 México).

« Permite conocer el inventario disponible con tu cliente para
fines de resurtido (GS1 México).

- Agiliza tu entrega de mercancia al cliente, pues al hacerlo de
manera automatizada optimizas los demas procesos logisticos
(GS1 México).

«Reducelaposibilidad de errores en el control delainformacién
para la generacién de pedidos y 6rdenes de compra por parte
de tu cliente y para la emision de tus facturas (GS1 México).



{Cuando tener mas de un codigo de barras?

Se requiere un nuevo codigo de producto GTIN cuando exista alguna modificacién
importante en el articulo estandar como:

1) cambio de peso,

2) redisefio de empaque,

3) nuevo nombre para el mismo,

4) cambio en ingredientes, y

5) cuando es necesario distinguir el articulo nuevo del anterior.

—_— — ~— ~—

No cambia el c6digo de producto en las siguientes condiciones:
1) cuando hay un regalo interno,
2) cuando hay ofertas y/o cupones de descuento dentro del empaque, ni
3) cuando hay concursos con prueba de compra donde debe recortarse el cédigo.

Un jugo de naranja de 250 mly un jugo de manzana de 250 ml
tienen cédigo de barras diferentes.

\,

i

Ny,

i

6

Cédigo de Naranja: Cédigo de Naranja:
7502345678911 7502345678904
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Rango de Membresia por Ingresos Anuales de la empresa

Inscripcion
2020

De $0.01 a $500,000.00**

De $500,001.00 a $1,000,000.00
De $ 1,000,001 a $ 1,920,000

De $ 1,920,001 a $ 3,690,000

De $ 3,690,001 a $ 7,050,000

De $ 7,050,001 a $ 13,600,000

De $ 13,600,001 a $ 26,100,000
De $ 26,100,001 a $ 50,000,000
De $ 50,000,001 a $ 150,000,000
De $ 150,000,001 a $ 250,000,000
De $ 250,000,001 a $ 1,000,000,000
De $ 1,000,000,001 a $ MAS

$1,020.00
$1,700.00
$2,850.00
$4,750.00
$7,920.00
$13,260.00
$22,080.00
$23,760.00
$76,890.00
$137,040.00
$266,760.00
$437,850.00

** Incluye hasta 10 Cédigos de Barras. Las demas Membresias incluyen

Cédigos de Barras ilimitados.

Costos expresados en Pesos Mexicanos.

Fuente: Nuevo Esquema de Membresias GS1 GS1 México.
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